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Gazetecilik

Toplumu bilgilendirme misyonuyla,
etik ilkeler dogrultusunda haber
dretimi, medya okuryazarligi ve
elestirel dUsunme becerileri.

Halkla iliskiler ve
Reklameilik

Kurumsal iletigim, stratejik planlama
ve marka yénetimi ekseninde kuram
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HALKLA ILISKILER ve REKLAMCILIK
MEZUNLARINI NELER BEKLIYOR?

Halkla lliskiler ve Reklamcilik B&IumU mezunlari icin bircok is olanag:
bulunmaktadir. Oncelikle bu bélimden mezun olan dgrenciler,
“lletisim uzmani” olarak nitelendiriimekte olup itletisim hizmetler!
alaninda 1s firsatlarini kovalayabilmektedirler.

Bu bolumun mezunlari, bir kurulusun halkla iliskiler biriminde halkla

iliskiler uzmani olarak calismaya baslayabilir ve uzmanlasmasina bagl

olarak ilerleyen surecte halkla iliskiler muduru unvanini alabilirler. e e =
Burada halkla iliskiler uzmaninin iletisim becerileri, yonetsel -
kabiliyetleri, yabanci dil vb. kazanimlarin yani sira kurumlarin IK

politikalari gibi etmenler temel belirleyiciler olabilmektedir.

Bir diger potansiyel, halkla iliskiler ajanslarinda gorev almak olabilir.
Cesitli alanlarda uzmanlasan halkla iliskiler ajanslari, bu bolumun
mezunlari Icin one ¢ikan firmalar olmaktadir. Dolayisiyla halkla iliskiler
ajanslari, bu bolumun mezunlari acisindan degerlendirilecek onemli
firsatlardan biri olarak konumlanmaktadir. Halkla iliskiler ajanslari;
medya iliskileri, kriz iletisimi, etkinlik yonetimi, sorun yonetimi,
kurumsal sosyal sorumluluk gibi alanlarda bolum mezunlarinin bilgi,
peceri ve donanimlarina gereksinim duyabiimektedir.

Kamu kurum ve kuruluslarinda, halkla iliskiler birimleri bir baska

istihdam kapisi olabilmektedir. Ornegin, Cumhurbaskanligi lletisim
Baskanligi, bu bolumun mezunlari icin kritik oneme sahiptir. Bunun
gibi, bakanliklarin, valiliklerin, belediyelerin vb. kamu kuruluslarinin
basin ve halkla iliskiler birimleri, bolum mezunlari acisindan

degerlendirilebilecek makamlardir.

Reklam alani, bu bolum mezunlari icin bir diger alternatif olmaktadir.
Reklam ajanslari, bu baglamda 6ne cikan kuruluslardir. Ornegin, metin
yazarligl degerlendirilebilecek bir kariyer olabilmektedir. Bolum
mezunlarinin reklam alaninda kazandigi bilgi ve beceriler, reklamcilik
alaninda kariyer edinmeleri acisindan onemlidir.

lletisim bilimleri alanindaki kariyer noktalari, Halkla lliskiler ve
Reklamcilik Bolumu mezunlari icin alternatif bir yol olarak karsimiza
cikmaktadir. Radyo-TV yayinciligi, spikerlik, muhabirlik, web sitesi
vavinciligr gibi alanlar, bolum mezunlari acisindan dusunulebilecek

alternatif rotalardir.
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